Lunedi

«L'audiovisivo risorsa per 11 Paese»

di Maridi Sessa

NAPOCLI. Valeria Della Rocca &
un’imprenditrice affermata nel set-
tore del turismo e da qualche anno
& anche operatrice di successoe nel
campo del cinema proprio grazie
alle sue innate capacita professio-
nali.

Come & nata questa passione?
«Oggi bisogna ragionare a 360 gra-
di, non si pud parlare di turismo
ignorando tutto cio che lo pud por-
tare. Uno degli struments “forti” che
contribuisce al successo turistico
di un territorio & sicuramente il ci-
nema, per cui creare un evento le-
gato ad esso dove perd si parla an-
che di turismo mi & sembrata ad-
dirittura necessita, visto che la
Campania & una defle principall re-
gioni dtalia dove vengono girate
tantissime fiction e film di kvello in-
ternazionale, molti dsi quall sono
stati anche protagonisti agh Oscar,
come ad esempic "Il postine” con
Massimo Troisis.

In realtd cinema @ un termine
restrittivo, sarebbe pih conso-
no parlare di audiovisive con-
siderando che attualmente la
produzione & pilt proietftata
sulle fiction anziché sul cine-
ma, dati i costi di inferiori. Se-
condo lei in che modo Vaudio-
visivo pud essere utile per un
incremento economico del ter-
ritorio?

wSicuramente l'audiovisivo produ-
ce effetti immediati nell immagi-
nario della gente, & accatiivants,
non bisogna leggere ma guardare,
per cui linteresse e la voglia di vi-
sitare determinate localitad sonc
molto pit ispirati dall’audiovisivo
anziché da un catalogo di viaggi.
Quante volte i & capitato di vede-
re un film con delle immagini me-
ravigliose, come per esempio "Me-
diterraneo” di Salvatores. Quei luo-
ghi sono diventati le principall me-
te turistiche grazie a quelle imma-
gini cosi suggestive, stimolando Ia
curiosita di milioni di personen.
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Laudiovisivo come indotto di
un incramento del flusso turi-
stico, ma anche fonte di ric-
chezza del territorio attraverso
altri strumenti. Quali per
esempio?

«Va considerata una cosa: il Fil na-
zionale & dato per il 12% dal cine-
turismo non indotto. Questo vuol
dire che spontaneamente la gente
decide di venire in Italia perché e
attratta da quello che vede al cine-
ma o in tv. Figuriamoci se ci fosse
una politica studiata apposta per
produrre e promuovere sempre di
pit, attraverso il cinema e le fiction,
i turismo sul territorio! In fralia que-
sto segmento potrehbe diventare
la prima forte di guadagno se mes-
S0 a sistema come hanno fatto in
tantissimi paesi europel, e c¢ito ad
esempio la Spagna. La nostra re-
gione é ricea di storia, archeclogia,
passagygi e bellezze culturall, ab-
biamo set cinematografici a cielo
aperto, non ¢'é bisogno di investi-
1e pit di tanto, ¢'s solo la necessi-
ta di dare agli addetti ai lavori gli
strument] giusti per operare, e gue-
sto e ovviamente un compito che
spetta alle Film Commission».

La sua iniziativa, il “Gala Ci-
nema e Fiction in Campania”,
ha avuto inizio nel 2008 in un
periodo gia di forte crisi, ma
continua oggl in un clima di
piena recessione. Quali sono
gli sforzi per far si che questo
progetto vada avanti?

«l miel sforzi sono notevoli. Un'im-
prenditrice per stare sul mercato
deve soprattutto credere in queilo
che fa ed essere credibile nef con-
fronti degli altri. Nei periodi di cri-
si non bisogna abbandonare i pro-
getti ma tenere duro e mantenerl
portandoli sempre avanti, natural-
mente con passione, disponibilita
e voglia di fare. Sicuramente que-
st'annc ¢'e un atteggiamento pit
“low profile”, che & anche una for-

ma di Hspetto net confronti della so-
cleta e del periodo storico che stia-
mo vivendo. C'é comunqgue gran-
de voglia di partecipare a questo
evento che ha un feedback molto
positivo; quindi nonostante le mil-
le difficolta bisogna farlo cresceres.
QOgni anno il progetio viene in-
crementato con nuovi conte-
nuti culturali. Quali sono le
news di quest’anno?
«Quest’'anno abbiamo portato da
Homa a Napoli la mostra fotografi-
ca di Riccarde Ghilardi, un profes-
sionista molto guotato nel mondo
del cinema che ha fotografato circa
120 artisti tra sceneggiator, attori e
produttors, Il suo modo di dtrarli &
molto affascinante perché ha la ca-
pacita di catturare lo sguardo del
personaggio nel momento in cul glf
viene posta una domanda. Uno
sguardo che non pud tradire nul-
Valtro se non la verita. F interes-
sante osservare queste personali-
ta, che solitamente interpretano def
ruoll, messe a nudo. La mostra s
intitola appunte “Lo sguardo non
mente” e sara in scena al Pan da
oggr al 20 ottobre. Quest’anno, oltre
al consueto appuntamento con i
pitching degli studenti del Stor Or
sola Benincasa abbiamo anche
coinvolto, con un'iniziativa davve-
ro stimolante, gl studenti dell'Uni-
versita Federico II invitandol a
scattare delle fotografie inconsuete
di Napoli. Queste immagini realiz-
zate da giovani “fotografi per caso”
saranno sotfoposte ad una giuria di
esperti e il vincitore ricevera un as-
segno di mille ewro offerto dalla Har-
mont & Blaine. Ci sara poi la proie-
zione deif film in concorse con i pro-
tagonisti delle pellicole, | registi e
gli sceneggiatori presenti in sala al
cinema Delle Palme. F poi per gl
addetti al lavori, ciog registi, scrit-
tori e produttor, venerd: alle 15,30
c'e la visita delle location di Napo-
Ii per scoprire questa citta sempre
pit misteriosa. Infine la serata di
premiazione ed il gala conclusivo
sabato al castello medievale di Ca-
stellarnmare di Stabiay.
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